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Zeeland slaagt er maar niet in om Zichielféb" de kaart te

zetten. Uit onderzoek blijkt dat Zeeland van alle
provincies op plaats zeven staat qua reputatie. Hoe komtda

De terugkeer van het
‘margarinetrutje’

door Cornelleke Blok
en Marcel Modde

oormalig commissaris
van de koningin Wim
van Gelder zette haar
weg als ‘het margari-
netrutje’. Hij gruwde
er van dat ‘het symbool van Zee-

land door een fabrikant misbruikt -

werd voor een tweederangs pro-
dukt, waarvan het enige voordeel
was dat het zo goedkoop is’, zei hij
elf jaar geleden naar aanleiding
van het verdwijnen van het boter-
merk uit de winkelschappen. Later
kwam de producent terug op dat
besluit en ligt Zeeuws Meisje weer
in het koelvak.

Zeker twee generaties zijn opge-
groeid met het beeld van een tradi-
tioneel gekapte jonge vrouw die te-
levisiekijkend Nederland in de re-
clameboodschappen wilde doen
geloven dat ‘we’ in Zeeland geen

cent te veel betalen voor de marga-
rine. Dat imago zit diepgeworteld,
blijkt uit onderzoeken in navolgen-
de jaren: conservatief, gedegen,
ouderwets, kerkelijk, maar net zo
goed vrolijk en enthousiast. Hoe
dan ook, het Zeeuws Meisje was
wél een ijzersterke merknaam. En
zeker in tijden van recessie is het
niet verkeerd om als provincie met
zuinig geafficheerd te worden.

Geen enkele imagocampagne van
de provincie en VVV heeft de suc-
cesvolle beeldvorming rond het bo-
termeisje tot dusver kunnen evena-
ren of doen vergeten. Welkom in
Zeeland, Tijd voor een zuchtje Zee-
land, en Zeeland echt waar! hebben
sinds de eeuwwisseling meerdere
tonnen per jaar gekost. Toch is dat
absoluut geen weggegooid geld,
zegt verantwoordelijk gedeputeer-
de Sjoerd Heijning met klem. ,lk
ben er van overtuigd dat al die in-
spanningen zeker wat teweeg heb-
ben gebracht. We moeten ook niet

-

Het Zeeuws Meisje bij de opname voor een nieuwe
het goedkope botermerk in augustus 1990 bij Kats. arc

televisiereclame van
hieffoto Willem Mieras denmoot.”

~voortdurend de discussie voeren
dat we het niet goed doen. Het
heeft ook z'n tijd nodig, voordat je

de effecten gaat zien.”
H wen in de huidige campag-
ne Zeeland echt waar. On-
der die noemer worden inwoners
en ondernemers aangespoord om
op al het moois en lekkers wat
Zeeuws is, dat etiket te plakken en
de herkomst van dat zogenoemde
DNA vooral royaal met relaties
van buiten de provincie te delen.
~We proberen zo te laten zien dat
we veel meer zijn dan een toeris-
tische provincie met een vergrijsde
populatie. We kunnen meeliften
op bestaande Zeeuwse producten
en succesvolle bedrijven. Dat zijn
er veel meer dan de meeste men-
sen zich realiseren.”
De VVD-gedeputeerde ziet wel in
dat het huidige promotiebeleid te
versnipperd is. Het in april aange-
treden nieuwe college heeft zich
ten doel gesteld meer samenhang
aan te brengen tussen de bestaan-
de uitingen. ,Dus dat betekent het
‘merk Zeeland’ effectiever uitdra-
gen, verbanden leggen met alles
wat hier mooi, bijzonder en cul-
tuurhistorisch is. Het is belangrijk
dat mensen van buiten Zeeland
een goed beeld hebben van deze
provincie, dat ze goed weten wat
er verder gaande is dan zon, zee
en strand. Daar moeten we zeker
mee doorgaan. Onze ligging tus-
sen de grote gebieden Zuid-Hol-
land en Vlaanderen is ideaal voor
mensen die willen deeltijdwonen.
Dat aspect moeten we veel meer
uitbuiten.”
Overigens vindt Heijning een ze-
vende plek in de top tien van
meest sympathieke provincies he-
lemaal zo slecht nog niet. ,We heb-
ben er twaalf, dus staan we niet
bijna onderaan, maar in de mid-

eijning heeft veel vertrou-
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